Vrijdag 10-3-2023
Werkblad 
Workshop Communicatiemiddelen. 

Stap 1:  REAN model. 
In welke fase zit de community of bij welke fase hoort jullie bijeenkomst? 
· Reach (klanten bereiken)
· Engage (betrokkenheid creëren)?
· Activate (klanten activeren)? 
· Nurture (klanten koesteren).  
WANT: 


Stap 2: analyse om middelen te bepalen.
Welke communicatiemiddelen passen bij de community? 

Welke communicatiemiddelen worden het meest door de doelgroep gebruikt? (community leden of nieuwe community leden).

Wat is het fysieke en het effectieve bereik van het medium?

Hoe kun je potentiële communityleden verbinden aan de community? (betrokkenheid creëren).

Hoe kun je potentiële communityleden overhalen tot actieve deelname? 

Hoe overtuig je de communityleden om terug te komen voor een nieuwe activiteit? 

Wat zijn de kosten van het medium?

Wat is de beschikbare tijd wat betreft voorbereiding, productie en distributie en sluit het medium hierop aan?


Fase 3: communicatiemiddelen bepalen en uitwerken: 

Communicatiemiddel 1 = digitale uitnodiging 
[bookmark: _Hlk129274261]- platform;
- boodschap;
- keuze voor ICT-programma;
- eerste opzet van tekst: 



Communicatiemiddel 2
- platform;
- boodschap;
- keuze voor ICT-programma;
- eerste opzet van tekst: 



Communicatiemiddel 3
- platform;
- boodschap;
- keuze voor ICT-programma;
- eerste opzet van tekst: 




Laten zien aan het einde van de IBS-lessen: 
· Hfst 1 en 2 af > Steven
· Raamwerk draaiboek > Steven 
· Planning voor drie weken met PDCA cirkel > Pascalle 
· Raamwerk communicatieplan > Pascalle  
· Gekozen voorstellen > Pascalle  
· Deze werkbladen invullen en een versie 1 van de digitale uitnodiging > Pascalle 
